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1. Definition

Sponsring ar ett samarbete pa affarsmassiga grunder till 6msesidig nytta for tva eller flera
parter. Sponsringen bygger pa ett avtal dar sponsorn lamnar stéd for att fa associeras i ett
positivt sammanhang, exempelvis ett evenemang, med ett idrottslag, bland kulturutévare
eller liknande. Stodet kan vara pengar, varor eller tjanster. Sponsring forutsatter nagon typ
av motprestation av den som sponsras genom exponering av kommunens logo, varumérke
eller annan marknadsforing.

Gavor eller bidrag som kénnetecknas av att de utgor en ensidig rattshandling utan motpre-
station ar inte sponsring.

2. Utgdangspunkter

Sponsringspolicyn med tillhdrande riktlinjer ska verka som ett stod och verktyg for kom-
munen i arbetet med att ge eller ta emot sponsring. Dokumentet tillhandahaller kommunover-
gripande riktlinjer, inklusive de kommunala bolagen, for sponsringssamarbete med externa ak-
torer.

Policyn ar aven vagledning for representanter for externa aktérer som vill bli sponsrade eller
ge sponsring till Norrtélje kommun.

All sponsring ska syfta till att starka varumarket Norrtalje kommun. Genom aktiviteter dar
kommunens sardrag och kannetecken exponeras kan vi paverka manniskors bild av kom-
munen positivt och darigenom géra kommunen mer eftertraktad. Synliggérande av kommu-
nen i positiva sammanhang gynnar kommunen som helhet.

Sponsorverksamhet ska vara forenlig med kommunens vision och vardegrund. Sponsringen
ska préaglas av oppenhet och offentligt kunna granskas. Kommuninvanarna ska kunna kanna
fortroende for att kommunens verksamhet bedrivs pa ett oklanderligt satt.

Kommunen ska behandla alla lika infor lagen samt iaktta saklighet och opartiskhet i sin
verksamhet. Detta innebér att kommunen inte genom sponsring far utsatta sig for sadan
paverkan att objektiviteten kan ifragasattas. Se dven Norrtalje kommuns policy mot mutor.
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Sponsringen far inte paverka eller inskranka det politiska handlingsutrymmet. Sponsringen
far alltsa inte forknippas med villkor som paverkar verksamhetens mal, inriktning, omfatt-
ning och kvalitet. Avgoérande for om kommunen kan ta emot sponsring &r vilka villkor som
sponsringen ar forknippad med. Villkoren far inte medfora ett beroendeférhallande till spon-
sorn. Samarbetet mellan kommunen och néaringslivet far inte innebdra ett otillatet stod till
ett enskilt foretag.

Sponsringen ska utga fran ett jamstéalldhetsperspektiv och ska ske sa att den aktivt framjar
jamstélldheten i kommunen.

3. Riktlinjer ndr kommunen sponsrar
3.1 Forutsdttningar fér sponsring

e Evenemanget har ett direkt samband med och kan férvéntas vara till nytta for kom-
munen,

e Evenemanget &r férenlig med kommunens vardegrund och vision,

Sponsringen star i rimlig proportion till motprestation och leder till Gmsesidig nytta

for parterna,

Evenemanget ar en publik tillstallning som vénder sig till allmanheten,

Sponsringen ar ett tidsbegransat ekonomiskt atagande,

Sponsorsamarbete ska inte ingas med politiska partier eller religiésa organisationer,

Evenemanget far inte forknippas med verksamhet som kan vara kontroversiell, oe-

tisk, riskbetonad eller har ett politiskt eller religiost budskap,

3.2 Bedomningsgrunder for kommunens sponsring

Beslut om samt omfattningen av sponsringen tas med utgangspunkt i hur fol-
jande punkter kan forvantas uppfyllas:

e Hur omfattande den positiva massmediala publiciteten kring den spons-
rade parten och varumérket Norrtélje kommun forvantas bli utanfor lanet,

e Hur stort antal tillresta deltagare och/eller bes6kare som forvéntas i sam-
band med evenemanget,

e Hur vél den sponsrade parten bidrar till positiv publicitet kring Norrtalje
kommun utanfér lanet,

e Hur mycket den sponsrade parten gor for att marknadsféra sig sjalv och
hur val Norrtalje kommun tydliggors i samband med det,
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4. Riktlinjer ndr kommunen blir sponsrad
4.1 Krav pd sponsor

e Sponsorns verksamhet &r forenlig med kommunens vardegrund och vis-
ion,

e Sponsorns verksamhet bedrivs ansvarsfullt och i enlighet med god mark-
nadsforingssed,

e Sponsorn &r inte ett politiskt parti eller religids organisation

4.2 Forutsdttningar fér sponsring av kommunal verksamhet

e Sponsringen far inte komma att inkrakta pa det politiska handlingsutrym-
met eller paverka verksamhetens mal,

e Sponsringen far inte tillampas sa att karnverksamheten blir beroende av
den,

e Krav fran sponsorn pa inflytande eller medbestammande 6ver verksam-
hetens innehall eller beslutsprocess far inte forekomma.

e Sponsring i form av varor och tjanster far inte ske i strid med lagen om
offentlig upphandling (2007:1091),

e Sponsring far inte forekomma i myndighetsutévande verksamhet.

5. Formalia

e Skriftligt avtal ska alltid uppréttas mellan parterna for att faststalla syfte, omfattning
och parternas alaggande gentemot varandra.

Avtalet ska innehélla;

o Organisationsnummer, namn och adress samt kontaktperson

o Evenemanget

J Syftet med sponsringen

. Redogorelse for sponsring samt motprestation

. Auvtalstid

Avtalet bor reglera:

o Eventuella medierattigheter

. Forutsattningar for uppsagning av avtalet

. Ratt for kommunen att avbryta ett sponsorsamarbete av etiska skal

. Forutsattningar for aterbetalning av sponsring om arrangemanget stélls in

. Formen for 16sning av eventuell tvist om avtalets tillampning



